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觀光旅遊局 115 年度施政計畫 

壹、願景及任務 

一、願景：塑造桃園國門之都，創造多元觀光記憶亮點 

桃園為國門之都，為接待國際旅客的第一站，每年迎接近 4000萬出入境旅客，

爰規劃結合此優勢，透過各項服務及企劃行銷桃園，展開國際行銷，動態調整吸引

旅客來訪方案，讓世界看見桃園，創造桃園觀光起飛契機。此外更持續打造全新的

觀光印象，推動包括珍珠海岸計畫、大龍門低碳旅遊帶及探索北橫旅遊品牌等重要

計畫，並搭配創新觀光主題活動及相關觀光產業輔導，完善觀光基礎設施，建立桃

園觀光品牌形象。 

二、任務 

(一)打造在地特色品牌，強化永續效益 

1.大型活動打造品牌價值，帶動在地商圈發展 

桃園年度盛事「桃園燈會」、「桃園龍岡米干節」和「桃園萬聖城」為桃園

三大特色慶典型活動，參考國外特色祭典的精神，成功的活動需在一固定

場域以培植在地認同，因此在特色慶典活動上，未來將固定於桃園南北重

要商圈，利用公共交通運具串聯活動與商圈，逐步導入節慶活動、景點與

在地體驗等，創造更大的結合。同步打造桃園海岸線大型活動，「桃園珍珠

海岸國際音樂節」整合市府各局處音樂人才培訓活動成果，舉辦以夏季音

樂慶典為主題之大型活動，擴大整體觀光效益並創造在地業者商機，展現

桃園創新與可持續發展的無限性。 

2.珍珠海岸品牌行銷與產業輔導，推動觀光與產業雙向升級 

為發掘與發展桃園濱海觀光優勢潛力，推出「濱海觀光行銷」及「特色產

業輔導」兩大計畫。以珍珠海岸特色打造統一識別的 LOGO及標語「逐光、

共好、未來」，進行品牌之延伸、推廣及應用，亦將陸續推出「珍珠海岸」

品牌之行銷活動，務求提升品牌能見度及熟悉度；轉以由「專家、政府、

產業」三方合作之在地特色產業輔導，導入永續發展策略，從精準找尋觀

光痛點開始，引進具有經驗之專家進行精準輔導，再由政府投入輔導資金

協助業者進行升級與轉型，期能確實改善業者之服務面、產品面、營運面

等，達到提升濱海觀光之接待量能與質感之效果，讓珍珠海岸觀光廊帶有

效串聯。 

(二)多元行銷整合，增加媒體曝光度 

1.「樂遊桃園」(FB/IG/YT)社群平台導入品牌化經營策略，並串聯府內各單

位及基北北桃社群資源，共同推廣北台灣旅遊，擴大觸及層面與訊息擴散
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效益，持續提升網路聲量與關注度。 

2.積極運用傳統平面、電子媒體與廣播通路，包括旅遊專題深度報導、活動

即時宣傳等，累積媒體版面與曝光度，鞏固品牌能見度。 

3.參與大型國內旅展，設置「桃園觀光主題概念館」，結合桃園意象展示、互

動體驗與在地業者等共同策展，呈現多元觀光魅力，強化實體導客效益。 

4.製作觀光文宣摺頁與觀光宣傳影片，推廣桃園景點、美食與活動等新亮點，

提升旅客好感度與旅遊意願，並拓展且穩定國內外觀光客造訪本市之動

能。 

(三)觀光旅遊產業服務升級 

1.為行銷桃園旅宿，強化本市觀光產業發展，規劃辦理「桃園好棧」評鑑，

優化與活化桃園好棧品牌，另外積極媒合桃園旅宿業者連結本市其他觀光

產業，透過異業合作，產出有別以往的旅遊產品或創新服務，後續透過實

體或線上旅展活動，將特色住宿套裝方案上架推廣，並結合國際品牌企業

創造高品質行銷宣傳影片，提升桃園旅宿於國際曝光度，讓遊客深度感受

桃園觀光魅力，帶動桃園觀光產業發展。 

2.為提升本市民宿整體服務品質與觀光形象，積極推動民宿參與自主管理及

輔導業者取得好客民宿標章，並強化非法民宿稽查與管理機制，確保住宿

安全與品質。未來將結合更多與國際知名品牌合作的機會，以強化品牌合

作增加曝光行銷桃園。 

(四)補助桃園市觀光發展基金會，提升觀光競爭力 

桃園市觀光發展基金會於 113 年成立，在 A8 長庚轉運站打造桃園智慧觀光

中心，作為桃園觀光產業鏈媒合基地，推動觀光產業與特色場域之媒合機制，

拓展至本市觀光潛力之場域。同時發掘本市各地具發展潛力之觀光特色與文

化亮點，開發具代表性之桃園專屬旅遊產品，建立在地特色商品化機制。 

(五)持續召開樂遊桃園觀光會報平台會議，進行跨局處觀光資源整合 

過往縣市的治理僅仰賴各個局處的各司其職，因此需要一個橫向溝通的交流

平臺，為此，「樂遊桃園觀光會報」旨在納入各局處業務權責，一同聚焦觀光

課題，讓桃園成為國際客嚮往的觀光城市。 

「樂遊桃園觀光會報」以地區分類為 3 大架構，包括本市大龍門旅遊廊帶、

珍珠海岸、探索北橫等，期以跨局處觀光治理與公私部門合作推動觀光行銷、

解決觀光痛點，觀光會報的最大目標是扮演市府局處的溝通中心（Hub），進

一步整合產官學資源，藉由資訊、資源的有效整合，進一步強化桃園的觀光

競爭力。 
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(六)推動國際行銷與城市交流，強化桃園觀光品牌 

在國際行銷上，本府將持續以多元策略提升城市能見度，除持續與基北北共

同辦理海外推介會、參與海外旅展，拓展桃園觀光魅力外，也將深化與友好

城市的互動，並強化與媒體、旅行社等合作，拓展市場觸及面，積極開拓國

際客源。另將善用觀光代言人及多元宣傳素材，持續塑造國際化城市品牌，

展現桃園獨特魅力，帶動觀光產業持續發展。 

(七)推動植感桃園，型塑亮點觀光 

植感桃園將以「植感 × 職感 × 質感」為核心理念，結合桃園在地農業，如

空氣鳳梨、多肉植物、鹿角蕨等長青植物為基礎，並營造生活空間植物沉浸

氛圍，讓綠意成為桃園的日常溫度。「植感」代表與自然共生的生活感；「職

感」是青農以職人精神灌溉夢想的溫度；「質感」則是當綠意滲入日常，城市

變得生氣盎然有活力，打造全新的「植感桃園」品牌意象。 

(八)機場創設 A12 桃園遊客中心，零距離面向國際 

A12 桃園遊客中心自 113 年 8 月起設立，位於桃園機場捷運第一航廈站至機

場通道的人潮樞紐，提供來往國門旅客即時觀光諮詢與推廣服務，近 8 成諮

詢民眾為外籍旅客，同時設立本市吉祥物周邊商品展示櫃，讓國內外旅客留

下美好印象，成為行銷桃園觀光的重要窗口。 

貳、年度施政目標及策略 

一、舉辦特色活動與行銷宣傳，塑造魅力觀光品牌形象 

(一)以宏觀與國際化的視野，結合在地故事與地方資源匯聚，透過縱向與橫向資

源分享與合作，促進桃園燈會、桃園珍珠海岸國際音樂節、桃園萬聖城及桃

園跨年等桃園觀光 IP升級，塑造城市魅力，達到客留桃園之目標。 

(二)發掘與發展桃園各觀光景點特色並透過市府與地方協力資源整合共享，共同

打造本市旅遊熱點，拓展具吸引力之城市旅遊藍圖。 

(三)延伸觀光觸角，掌握旅遊市場趨勢，透過資源重組與創意行銷，重新包裝主

題旅遊路線，讓旅遊量能持續增強。 

(四)透過樂遊桃園觀光會報加強跨局處合作，盤點桃園整體觀光資源，尋找地方

DNA並強化區域旅遊發展，打造景點魅力及桃園旅遊品牌。 

(五)推出桃園觀光套票，邀請景點與觀光店家參與及提供優惠方案，讓旅客以超

值價格遊玩桃園，並透過與交通運具結合，以及行銷宣傳，提高桃園觀光特

色曝光，吸引國內外遊客購買並停留桃園，達到民營、官方景點、參與遊客

三方共好之效益。 

二、跨域合作深化城市印象，推動桃園國際觀光行銷 
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(一)運用基北北桃聯合打造之「北台旅遊品牌」，透過四市共同參與國際旅展、辦

理觀光推介會及產業媒合會等方式，整合行銷資源，提升區域整體曝光，並

藉由台北的國際能見度，帶動國際旅客認識並選擇桃園作為旅遊目的地，進

一步協助在地業者拓展國際市場。 

(二)本府積極推動與周邊友好城市之觀光合作，透過官方互訪、簽署觀光合作備

忘錄（MOU）、節慶活動合作、文化交流、體育交流及踩線推廣等多元形式，

深化雙邊觀光互動與實質連結，並拓展修學旅行、運動觀光及雙向送客合作

機制，提升國際能見度與旅遊吸引力。 

三、打造特色觀光城市，結合創意推動觀光發展 

(一)推廣桃園獨有的特色觀光，強化龍岡、慈湖、大溪、龍潭、北橫及珍珠海岸

之觀光主題，積極發掘並深耕在地故事、景觀風情與旅遊特色，用發展觀光

的視角來推廣屬於本市的旅遊魅力。 

(二)善用國門之都地理優勢，並開拓與航空公司之合作，共同推動轉機旅客停留

桃園觀光旅遊。 

四、推動友善東南亞旅客措施，營造東南亞遊客友善城市印象 

(一)以提高東南亞旅客來桃旅遊友善形象為目標，持續在觀光活動中導入東南亞

語系之宣傳內容，配合目標市場旅遊偏好規劃推薦行程，塑造桃園作為對東

南亞旅客友善之城市形象。 

(二)持續推動泰文與越文版觀光文宣修訂與增印，結合東南亞旅客偏好規劃友善

內容，並主動提供至本市飯店、旅遊服務中心及交通場站擺放，強化資訊可

近性與接待服務，營造桃園作為東南亞旅客首選的友善城市形象。 

(三)於桃園觀光導覽網及「遊桃園」APP中持續推動友善東南亞旅客政策，強化東

南亞語系旅遊資訊及友善措施。 

五、推廣桃園親子友善環境，建立親子旅遊城市目標 

(一)透過國內旅展、社群等多元宣傳管道，加強宣傳全齡友善觀光場域、觀光工

廠與熱門親子景點資源，強化桃園親子友善旅遊形象，提升家庭客群來訪意

願。 

(二)推廣桃園珍珠海岸特色遊程，積極與在地協會、業者媒合，串聯觀光資源，

打造桃園在地深度體驗型遊程商品。 

(三)強化旅宿業兒童遊戲場檢查，提供安全友善親子遊戲環境。 

(四)將虎頭山公園打造為桃園第一座在樹林間遊玩以兒童為主的森林探索場域，

並納入歷史文化與環境教育體驗，提供更完善的遊玩體驗。 

六、完善景區服務設施，打造友善旅遊環境 
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(一)以竹圍、永安漁港形塑「南北海岸雙心」，同時串聯桃園濱海潛力亮點，推動

整體「珍珠海岸」計畫，藉此彰顯濱海區域特質，落實生態教育、綠色旅遊，

亦期吸引國際旅客到訪，推動桃園濱海地區觀光發展。 

(二)以大漢溪為大龍門旅遊軸線，串接大龍門旅遊廊帶，盤整地方資源深入地方

產業，挖掘地方故事與潛在景點，行銷推廣多元旅遊遊程，型塑大龍門旅遊

品牌。 

(三)推動全市步道及景區廊帶優化，完善景區觀光設施，提供市民更多遊憩好去

處。 

(四)改善虎頭山風景特定區及前後慈湖園區內既有休憩節點設施，更新各項設備，

提供民眾遊玩安全又舒適的環境。 

(五)辦理小烏來義盛一號井溫泉取供管線規劃並延續相關溫泉取供管線至桃 117

線沿線，打造小烏來溫泉鄉，開發在地溫泉產業。 

七、提升北橫能見度，打造亮點景區 

(一)爭取成立北橫國家風景區，整合中央地方資源活絡北橫整體觀光發展。 

(二)改善景區服務設施，創造友善旅遊環境。 

(三)為深化北橫景區的旅遊深度、文化底蘊與生態豐富度，將依四季主題辦理探

索北橫及轄區推廣活動，建立具特色的北橫旅遊品牌，同時持續推廣環境教

育，積極發展多元主題與性質的自然觀察教學場域，實踐永續經營目標。 

(四)爭取通過國際暗空認證，打造國際級星空旅遊勝地。 

八、推動智慧觀光治理，以跨局處及跨域合作方式，解決觀光瓶頸議題 

(一)115年「遊桃園 APP」擬持續更新 APP現有景點、旅遊、住宿等相關資訊、擴

充國際旅客專區英日印泰越語翻譯文字，以及篩選熱門景點置入 AI 互動導覽

機等，強化桃園市智慧觀光治理。 

(二)推廣本市珍珠海岸數位景點導覽及多元體驗計畫階段成果，提供國際旅客友

善數位服務與旅遊指引，並打造濱海景區智慧化服務。 

九、觀光旅遊服務升級，創造有感驚豔之旅遊服務 

(一)於機場第一航廈設置 A12 桃園遊客中心，提供多語言即時旅遊資訊與服務，

並不定期配合市府活動辦理行銷推廣，全面提升旅客滿意度並吸引更多國際

觀光客來訪。 

(二)補助財團法人桃園市觀光發展基金會，透過結合民間資源，以更具彈性的執

行方式，推動桃園觀光產業合作、友善服務及行銷宣傳等，提升桃園觀光競

爭力。 

(三)辦理旅館民宿評鑑機制，並引入國際服務思維，重新定位包裝桃園旅宿品牌，
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協助觀光產業國際行銷，並透過市府各項活動綜整旅宿業者提供專案優惠，

共同行銷宣傳。 

(四)配合低碳環保永續政策，宣導旅宿業不得主動提供一次性備品並輔導旅宿業

者取得環保標章，讓觀光旅遊同時達到永續目標。 

(五)於交通重要站點及觀光旅遊重點地區設置旅遊服務中心、借問站，提供在地

旅遊資訊及諮詢服務，並配合政府機關活動宣傳，營造優質友善旅遊環境。 

(六)提升台灣好行旅遊接駁服務，針對不同客群推行主題套票、與沿線食、宿、

遊、購在地商家異業結盟、主題好行遊程及推動創意宣傳活動等，以持續建

立品牌形象及提升服務品質。 

十、全方位貼心觀光輔導，提供安全優質旅遊環境 

(一)辦理非法旅宿及日租套房查緝工作，維護合法業者經營權，避免民眾入住非

法旅宿及日租套房影響社區安寧，並保障民眾住宿安全。 

(二)持續輔導露營場合法化，行銷合法露營場並納入本市旅遊行程，增加合法露

營場數量，將露營轉換為本市觀光特色新亮點。 

(三)於暑假戲水旺季前加強向遊客宣導戲水安全，結合復興區旅宿、露營場共同

向遊客宣導水安常識，鼓勵遊客選擇合法且安全的小烏來宇內溪戲水區遊玩。 

參、年度重要施政計畫與預算配合對照表 

計畫名稱 實施內容 經費(千元) 備註 

一、 龍岡米干節

活動 

龍岡地區擁有全台獨樹一格

的「米干」美食聚落，聚集超

過 60家米干店且擁有獨特文

化，本局自 100年起辦理龍岡

米干節加以推廣，活動場地

自初創時僅利用龍岡國中停

車場一角，至近年擴大於龍

岡大操場及魅力金三角商圈

舉辦，活動主題融合火把節、

潑水節、長街宴、少數民族裝

置藝術、魅力金三角文化體

驗、國際使節宴及美食文化

交流等主題，115年將加強在

地連結，擴大延伸活動豐富

性。本活動已榮獲「觀光雙年

17,500  
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曆」國際級活動殊榮，成為本

市最具代表性的特色節慶。 

二、 桃園扮裝城

市嘉年華活動 

桃園年輕人口眾多，對具創

意、新奇的扮裝文化接受度

高，包括桃園國際動漫大展

及桃園萬聖城等活動，涉及

變裝、扮裝的節目均吸引眾

多人潮參與，搭配萬聖城打

造桃園多變之城市印象，擬

以多種扮裝型態設計競賽活

動，如知名扮裝人員見面會、

百人扮裝大會、舞台表演活

動、扮裝演唱會等，吸引民眾

目光。 

3,000  

三、 大龍門等低

碳旅遊觀光行銷

及美食推廣活動 

以大漢溪沿岸景點與活動為

推廣為主軸，結合減少碳足

跡之在地美食，如鮮魚宴、有

機蔬菜，以及自行車旅遊、路

跑健走等戶外永續體驗，並

導入動漫 IP元素，提升吸引

力。同步串聯周邊景點，強化

大溪、龍潭、石門水庫旅遊帶

品牌意象與遊客體驗。 

16,000  

四、 跨年晚會活

動 

跨年晚會為本市年度指標性

大型活動之一，透過兼具流

行與在地特色的多元展演，

為本市邁入新的一年營造歡

樂氣氛，達到嘉惠市民、創造

城市旅遊亮點及帶動區域周

邊觀光經濟效益之目標。 

29,500 1. 辦理 114 年跨

年晚會活動相關

費 用 ： 總 經 費

9,500 千元（114

年 度 已 編 列

2,000 千元，115

年 度 續 編 列

7,500 千元）。 

2. 辦理 115 年跨

年晚會活動相關
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費 用 ： 經 費

22,000 千元。 

五、 桃園燈會活

動 

桃園燈會自 2003年開辦以桃

園特色進行發想及策展，融

合傳統技藝、歷史文化、年度

生肖及創新科技等多元面

向，搭配傳統年節喜慶氣氛，

並加入舞台表演及街頭藝人

等動態性演出，打造出嘉年

華會般的節慶燈會。 

52,000 1. 辦理 115 年桃

園燈會活動經

費 ： 總 經 費

52,000千元（114

年 度 已 編 列

3,500 千元，115

年 度 續 編 列

48,500 千元）。 

2. 辦理 116 年桃

園燈會活動經

費 ： 總 經 費

52,000千元（115

年 度 已 編 列

3,500 千元，116

年度續編列）。 

六、 桃園萬聖節

活動 

以主題展演秀、變裝演唱會、

討糖活動、系列親子活動及

具話題性之萬聖節装置物吸

引民眾參與；藉由萬聖節嘉

年華慶典式的氣氛，結合本

市旅宿業者、商圈協會，打造

桃園特色觀光品牌，串聯北

北桃年底大型節慶活動，吸

引民眾參與、促進消費，提升

本市旅遊亮點，帶動周邊經

濟效益。 

19,500  

七、 慈湖觀光主

題特色活動 

透過園區裝置藝術佈置，夜

間光影佈展，以及系列特色

表演舞台活動，打造秋季大

溪特色亮點活動，吸引外縣

市遊客留宿延長停留時間，

5,000  



122 

並以特色主題展演搭配園區

內特色復古風佈展吸引國際

旅客參訪。 

八、 珍珠海岸濱

海觀光遊憩特色

活動 

結合市府各局處音樂人才培

訓活動，並與知名音樂品牌

合作，舉辦以青年學生夏季

音樂慶典為規劃主題之大型

活動，相關場地結合珍珠海

岸計畫宣傳，優先以本市濱

海沙灘為主。 

25,000  

九、 平面、電子、

廣播宣傳等 

為強化桃園觀光行銷效益，

透過平面、電子、廣播等多元

管道進行整合式行銷，宣傳

內容涵蓋本市自然景觀、人

文特色、年度亮點活動，提升

桃園觀光品牌形象。藉由持

續性曝光及行銷，強化桃園

在國內外旅遊市場的能見度

與吸引力。 

3,000  

十、 推廣地方旅

遊發展 

結合桃園特色景點、活動及

地方產業等觀光資源，辦理

桃園特色及深度遊程推廣活

動。持續與旅行業者合作，行

銷地方觀光亮點及特色活

動，推廣在地觀光。 

2,000  

十一、 社 群 行 銷

宣傳 

藉由網路社群平台的內容行

銷及日常經營，提升國內外

旅客來桃園旅遊之動機，讓

民眾了解並認同桃園除觀光

活動外，更有許多值得造訪、

再訪的旅遊資源，創造桃園

觀光旅客人潮。 

 

2,000  
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十二、 桃 園 燈 會

小提燈製作 

為使市民朋友更能響應桃園

燈會氣氛，配合燈會活動以

生肖為概念，設計並製作小

提燈發放予賞燈民眾，豐富

民眾對農曆年節之感受。 

7,000  

十三、 推 廣 觀 光

踩線活動 

規劃邀請國內媒體、網紅及

部落客、旅遊業者或工商團

體參與，藉由實地走訪桃園

景點，或規劃城市間互訪推

廣桃園特色，讓與會者可更

深入探訪桃園之美，進而帶

動後續觀光旅遊商機，並於

各式平台露出，有效行銷桃

園觀光景點。 

500  

十四、 國 內 大 型

旅展 

透過參與國內大型觀光展覽

(如台北國際旅展)，推廣及

宣傳桃園觀光特色與節慶活

動等，並提供桃園業者宣傳

之平台，近距離了解民眾需

求，行銷桃園觀光特色。 

1,500  

十五、 製 作 觀 光

文宣摺頁及宣傳

品 

整合全市觀光資源，編製觀

光文宣(桃園主題旅遊文宣

如自行車旅遊、各類導覽宣

傳素材設計及印製摺頁中英

語版)，方便國內外旅客獲得

豐富的旅遊資訊。 

1,500  

十六、 2026 台灣

設計展未來願景

主題區展館規劃

及桃園觀光旅遊

推廣 

透過於設計展中布置未來觀

光願景館，推廣及宣傳桃園

觀光特色與節慶活動等，提

供桃園業者宣傳之平台，近

距離了解民眾需求；並預計

與高鐵假期、台灣好行、桃園

捷運、旅行社及旅宿業合作，

8,000  
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提供旅客多元旅遊方案規

劃，行銷桃園觀光特色。 

十七、 辦 理 觀 光

景點設施及步道

等工程計畫 

(一)全市登山步道暨周邊環

境設施整備工程。 

(二)臺地、山域及原鄉部落

觀光地區相關規劃暨工程。 

(三)石門山步道串聯暨休憩

廊道改善工程。 

20,000 總經費 65,000千

元，分 3年執行，

除 113 年至 114

已編列 45,000千

元外，本年度續

編列第 3 年經費

20,000 千元。 

十八、 大 龍 門 觀

光遊憩特色場域

營造計畫 

(一)龍潭區十一份文化園區

部分硬體修繕及主題策展。 

(二)大溪區薑母島遊客服務

中心主題策展。 

8,000  

十九、 旅 遊 服 務

體系營運、管理及

輔導業務 

(一)辦理桃園、中壢火車站

及高鐵桃園站等 3 站旅遊服

務中心營運管理，提供旅客

旅遊景點資訊、交通食宿資

訊、解說導覽資訊、遊程諮

詢、文宣、地圖索取、旅遊圖

書查閱、放大鏡、老花眼鏡出

借、行動電話緊急充電等多

元服務。 

(二)另配合本府辦理各項活

動，提供相關資訊及諮詢服

務。 

(三)持續優化旅遊服務中心

硬體、軟體及服務品質。 

4,511 中 央 補 助 款

1,428 千元，為墊

付轉正經費。 

二十、 辦 理 本 市

執行違法旅宿管

理工作計畫 

(一)增加業務協辦人員，執

行旅宿管理業務，強化業務

執行質量。 

(二)租賃稽查勤務車輛，提

供稽查人員載送服務。 

2,410 中 央 補 助 款

2,410 千元，為墊

付轉正經費。 

二十一、 台 灣 好 (一)配合交通部觀光署持續 2,250 中 央 補 助 款
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行服務升級計畫

—大溪快線、小烏

來線、大龍門線、

東眼山線行銷宣

傳相關費用 

推行「台灣好行旅遊服務升

級計畫」。 

(二)針對不同客群推行主題

套票、與沿線食、宿、遊、購

在地商家異業結盟、主題好

行遊程及推動創意宣傳活動

等，以持續建立品牌形象及

提升服務品質。 

(三)辦理行銷宣傳，拍攝景

點導覽影片，吸引民眾多加

利用台灣好行觀光旅遊。 

(四)製作駕駛外語圖文手

冊，為服務人員與旅客之間

建立無障礙溝通。 

2,250 千元，為墊

付轉正經費。 

二十二、 辦 理 旅

館民宿輔導計畫 

(一)協助旅宿營造自身特

色，提升軟硬體品質。 

(二)結合國際知名品牌共同

行銷桃園旅宿。 

(三)拍攝國際行銷宣傳影片

並推廣至國際市場。 

(四)相關行銷及影片宣傳。 

(五)辦理指標旅館及民宿交

流活動。 

3,000  

二十三、 辦 理 旅

宿業推動環保計

畫 

(一) 持續配合桃園市推動

2050 年淨零目標，鼓勵本市

旅宿業及觀光遊樂業節能減

碳，推動低碳綠色旅遊，辦理

本項計畫。 

(二) 持續配合中央(環保署)

禁用一次性備品政策，並積

極輔導轄內合法觀光旅館、

旅館及民宿業者取得環保旅

館認證標章資格。 

1,000  
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二十四、 辦 理 桃

園好棧品牌再造

暨行銷推廣 

(一) 藉由評鑑及行銷活動，

持續推廣「桃園好棧」優質合

法旅館及民宿品牌。 

(二) 規劃品牌聯名商品，推

廣桃園味在地選品及拍攝旅

宿及城市形象短影音等，以

多元方式行銷桃園。 

2,000  

二十五、 辦 理 露

營場輔導及管理

計畫 

(一) 增加業務協辦人員，執

行露營場輔導、管理及稽查

能量。 

(二) 輔導本市位於農牧用地

及林業用地之既有露營場取

得土地使用許可。 

(三) 提供無法合法化露營場

轉型可能途徑。 

(四) 提供露營場申設諮詢服

務。 

(五) 行銷推廣本市合法露營

場。 

(六) 持續提供露營場申設諮

詢服務，宣傳露營場輔導管

道，並辦理法規說明會，輔導

業者申設合法露營場。 

(七) 位於環敏區及非法露營

場進行稽查作業。 

5,000 中 央 補 助 款

3,500 千元，為墊

付轉正經費。 

二十六、 製 作 桃

園國際觀光文宣

及宣傳品費用 

製作多語版觀光摺頁與旅遊

手冊，內容涵蓋本市主要景

點、特色活動、美食推薦、交

通資訊等，提供旅客多元且

實用的旅遊參考，展現桃園

深度旅遊魅力與地方特色。 

700  

二十七、 辦 理 國

外行銷推廣觀光

透過國際平面、電子管道進

行行銷宣傳，宣傳內容包含

4,000  
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費用 本市觀光景點、特色活動等，

並透過託播宣傳，強化桃園

觀光印象，使桃園觀光旅遊

不斷曝光，提高桃園能見度

並促使遊客至桃園觀光旅

遊。 

二十八、 辦 理 植

感桃園暨大溪豆

干節相關推廣活

動費用 

結合大溪豆食、木藝、商圈及

歷史底蘊，深化大溪豆干節

元素及吸引力，另亦將推廣

「植感桃園」品牌，結合桃園

在地青農，以「植感 × 職感 

× 質感」為核心，營造綠意生

活風格。 

9,000  

二十九、 辦 理 國

際遊客套裝遊程

串聯與推廣費用 

發掘桃園旅遊景點、在地產

業以及特色活動、節慶等觀

光資源，與國際遊客有興趣

之旅遊面向、元素結合，推出

經典、特色或客製化遊程，提

供外國來台或過境旅客以不

同角度、方式深度體驗桃園

在地文化。 

2,000  

三十、 辦 理 國 際

團體接待及交流

費用 

接待國際媒體、網路意見領

袖、旅遊業者、踩線團…等實

際走訪桃園景點，深入探訪

桃園之美，並藉由其宣傳平

台宣傳桃園旅遊資訊，除此

之外，亦邀請桃園觀光業者

相互交流。 

1,000  

三十一、 辦 理 桃

園觀光護照開發

及行銷費用 

規劃推出「桃園觀光護照」，

納入桃園官方景點並邀請觀

光店家參與及提供優惠方

案，推出限定優惠價讓民眾

以超值價格遊玩桃園，另亦

2,200  
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將推廣至國際旅客客群，促

使其停留桃園旅遊，並且透

過行銷宣傳及整合推廣。 

三十二、 辦 理 桃

園機場捷運 A12站

遊客中心營運管

理費用 

為發揮本市位居國門之優

勢，桃園機場捷運 A12站遊客

中心自 113 年 8 月啟用，為

進出桃機的旅客提供桃園旅

遊資訊及外語諮詢服務，未

來將持續優化服務，強化桃

園國際旅遊形象。 

1,800  

三十三、 辦 理 城

市國際交流等觀

光推廣及行銷活

動相關費用 

於國際進行桃園城市品牌宣

傳及推廣活動，提升桃園國

際知名度，同時透過跨產學

合作及曝光鼓勵、吸引國際

旅客停留入住桃園。 

14,000  

三十四、 辦 理 桃

園與國際都市雙

城觀光宣傳交流

相關費用 

強化與本市簽訂觀光合作

MOU 及友好城市互動、交流，

同時相互宣傳，鼓勵、吸引彼

此市民互訪。 

5,000 總經費 5,000 千

元，為墊付轉正

經費。 

三十五、 補助「財

團法人桃園市觀

光發展基金會」推

動桃園觀光發展

工作 

補助桃園市觀光發展基金

會，推動桃園觀光建設、友善

服務及行銷宣傳，提升桃園

觀光競爭力。 

 

14,600 含資本門 500 千

元。 

三十六、 拉 拉 山

遊客中心暨周邊

環境改善工程 

(一) 本工程將重新整理遊客

中心公共空間及展示空間，

以及戶外廣場空間，以提升

北橫地區觀光旅遊服務品

質，以完善拉拉山整體園區

遊憩服務設施。 

(二) 期透過重整內部公共空

間、展示空間及更新相關硬

體設備，提供民眾更加舒適

8,000 

 

總經費 25,000千

元，分 3年執行，

114 年度已編列

1,700 千元，本年

度續編列第 2 年

經費 8,000千元，

明 年 度 續 編 列

15,300 千元。 
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及友善之休憩場域，以提升

拉拉山周邊地區之觀光遊憩

效益及服務品質，吸引更多

遊客造訪。 

三十七、 大 溪 中

正公園整建工程

(二期) 

(一) 大溪中正公園已於 113

年辦理一期整建作業，改善

舊有兒童遊具、優化行人動

線、夜間照明等，本次工程預

計進行二期整建作業，改善

一期範圍外景觀空間之步道

老舊、體健設施、地坪濕滑、

排水溝外露危險、公園動線

瑣碎等問題。 

(二) 期透過公園硬體設施改

善，提供在地居民更加舒適

及充滿回憶之休憩場域，亦

與大溪周邊景點相互搭配，

營造在地特色、人文產業以

及歷史文化環境氛圍，吸引

更多遊客造訪。 

27,000 

 

總經費 29,000千

元，分 2年執行，

114 年度已編列

2,000 千元，本年

度續編列第 2 年

經費 27,000 千

元。 

三十八、 台 七 線

慈湖至百吉段遊

客停車空間規劃

設計暨工程 

(一) 本次工程將於桃 118 線

(百吉林蔭步道)出入端點周

邊之楠梓溝溪、承恩路旁設

置簡易停車空間(汽、機車)，

並進行停車場綠美化及遊憩

動線串聯。 

(二) 期透過規劃妥善的停車

空間，提供民眾便利、安全之

停車選擇，可串接鄰近的舊

百吉隧道，以及百吉林蔭步

道系統，提供旅客更佳的旅

遊服務品質。 

9,200 

 

 

三十九、 北 橫 遊 (一) 本工程將進行拉拉山遊 11,450  
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憩設施及環境改

善工程 

客中心公廁改善，優化空間

配置與服務機能；另針對角

板山行館園區出入口中正路

棧道破舊有安全疑慮，亦將

進行修繕維護作業。 

(二) 期透過既有公有空間環

境整備及活化，打造更友善、

安全與具美感之公共環境。 

 

四十、 拉 拉 山 暗

空友善環境設施

維護計畫 

為配合拉拉山申請「國際暗

空勝地（UNSP）」認證，依認

證規定，申請範圍內須完成

光源燈具改善作業，以達光

害管控標準，盤點後認證區

域及其周邊影響區，將逐步

改善拉拉山風景特定區內道

路沿線路燈。 

2,500 

 

 

四十一、 小 烏 來

風景特定區溫泉

民宿取供管線工

程計畫 

依據 108年 12月 3日市長專

案報告主席決議事項二「優

先於義盛遊客中心旁開鑿義

盛溫泉 1號井，設置周邊溫泉

相關設施，出售溫泉水至周

邊山莊使用，以發展該區溫

泉形成群聚效應」。故本次預

計將 113 年底完成之義盛一

號井發揮最到效益，除提供

一旁的宇內溪野溪溫泉外，

規劃溫泉取供管線及定點供

水等設備，將溫泉水提供之

週遭業者，開發溫泉產業，打

造溫泉鄉。 

14,500 本項計畫原規畫

總經費 23,000千

元，自 113 年度

起分 2 年編列，

因 政 策 變 動 原

因，調整如下： 

總經費 23,000千

元，分 3年執行，

除 113 年度已編

列 2,500千元外，

114 年度續編列

第 2 年 經 費

6,000 千元，其餘

14,500 千元於本

年度繼續編列。 

四十二、 上 巴 陵

停車場亮點廁所

上巴陵停車場既有廁所因過

去管線路線設計及既有化糞

8,220 總經費 9,220 千

元，分 2年執行，
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整建工程計畫 池負載程度有限導致排放的

污水行經遊客聚集處及周遭

商家，長期下來陸續接獲民

眾陳情，爰重新評估拆除後

重新整建該公共廁所（面積

約 80平方公尺），善加利用該

停車場之景觀優勢，使其成

為上巴陵之亮點公廁。 

114年度編列第 1

年經費 1,000 千

元，其餘 8,220千

元於本年度繼續

編列。 

四十三、 虎 頭 山

環保公園桃機 1號

及步道、停車場等

照明設備改善計

畫 

虎頭山環保公園佔地約 2.5

公頃，標高雖僅 251公尺，卻

是市區制高點，是在地賞景

熱搜景點；虎頭山環保公園

內之大型公共藝術-桃機 1

號，點燈時間為下午 6時至晚

上 10時，更是環保公園除夜

景外的另一特色亮點，吸引

許多民眾夜間拍照、打卡。桃

機 1 號公共藝術因既有燈具

及電源線路老舊、多年未更

新，導致損壞、脫落等問題，

影響夜間照明效果，且有電

源線路裸露之虞，故擬編列

預算改善，並更新燈光控制

系統，新增遠端操控功能，增

加與民眾互動性。 

4,000  

四十四、 轄 區 列

管 U3 橋梁「天空

繩橋、義興吊橋、

前後慈湖串聯步

道橋梁」修繕計畫 

本案係延續 114年度「桃園市

政府風景區管理處特別橋梁

維護管理、檢測暨設計監造

技術服務工作」計畫，並參據

內政部國土管理署「人行天

橋管理資訊系統」資料，顯示

上述橋梁皆列為 U3評等（需

定期追蹤）之結構狀況，急需

2,800  
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維護與補強，爰儘速辦理橋

梁結構檢測、修繕與景觀改

善工程，確保遊客人行通行

之安全性與舒適性。 

四十五、 桃 園 市

虎頭山風景特定

區重點遊憩設施

整建暨遊憩品質

提升計畫 

桃園市虎頭山風景特定區係

桃園市重要淺山觀光遊憩景

點，擁有豐富的自然生態和

人文景觀，每年吸引眾多遊

客到訪，然而轄區內多處設

施老舊失修，且部分登山步

道及轄區道路因地震暴雨等

天災影響受損，已嚴重影響

遊客遊憩品質與安全性。 

為提升本區遊憩品質，本計

畫擬針對虎頭山轄區內節點

設施舉凡幸福亭、八角亭、逸

仙園等指標性設施進行重新

整建，另外評估其他轄區老

舊設施、登山步道及轄區道

路進一步進行修繕，為加強

園區導覽性， 

賦予節點與步道之間新的串

聯語彙，以通用設計為原則

評估增設各類型友善服務設

施，期以符合不同年齡層及

族群之使用。 

此外，虎頭山擁有 3大步道系

統及 6條登山路徑，每條步道

都有其服務設施以供遊客使

用，尤其公共廁所更為重要，

其中虎頭山 6 號公廁與 7 號

公廁之汙水管線系統仍有改

善空間，爰此計畫除改善前

8,600 總經費 21,000千

元，分 2年執行，

114年度編列第 1

年經費 12,400千

元，其餘 8,600千

元於本年度繼續

編列。 



133 

述管線外，同時加強既有公

廁之遊憩服務，優化整體環

山遊憩品質。 

四十六、 探 索 北

橫及轄區推廣活

動 

北橫四季風景獨特迷人，沿

線觀光資源豐富，特以春夏

秋冬規劃北橫全年度活動，

從一年之始的角板山行館梅

花盛開規劃「冬季北橫」的角

板山行館梅花季活動，春季

櫻花綻放時節，規劃「春季北

橫」系列活動的櫻花勇士騎

行活動，花系列活動為民眾

帶來季節限定的北橫美景。

「夏季探索北橫活動」擬規

劃不同類型的主題遊程，讓

喜愛玩水、爬山及夜間活動

的民眾們，來一場森林芬多

精之旅、山川溪流消暑之旅

或高空彈跳極限挑戰之旅

等，夜晚停留在北橫民宿，沉

浸在滿天星斗與螢火蟲螢光

點點之夢幻美景中。「秋季北

橫」山楓轉紅、氣候涼爽，適

合於角板山行館大草皮區野

餐欣賞秋日光景，另規劃於

慈湖辦理民歌活動，吸引民

眾前來旅遊。隨著冬季到來，

氣溫轉冷，角板山行館內梅

園的梅花越冷越盛開，故配

合花期擬規劃「冬季北橫」系

列活動，將以角板山梅花季

與羅浮溫泉推廣為活動主

軸，吸引想泡湯賞梅的民眾

11,500  
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踴躍造訪北橫一帶。 

四十七、 環 境 教

育設施場所營運

推廣等相關費用

(虎頭山、角板山、

小烏來) 

(一)為推廣所轄虎頭山風景

特定區、小烏來風景特定區

與角板山行館之生態遊憩資

源及宣導環境教育理念，已

通過環保署認證，成立虎頭

山環境教育園區、小烏來環

境教育園區及角板山環境教

育園區。 

(二)本計畫係各園區營運推

廣工作，包含：執行環境教育

課程、辦理專案宣傳推廣活

動、多元課程方案開發編修、

園區志工增能培訓、現有設

施維護整建及行政資料、環

境資源調查等文件編撰。 

(三)為落實「大龍門環狀旅

遊帶」之觀光政策，以永續經

營作為發展願景，積極營造

不同主題、性質之自然觀察

教學場域，期能發展為桃園

環境教育學習基地。 

1,000  

四十八、 全 市 落

地導覽設施及服

務計畫 

(一)為提升各風景區導覽服

務品質，規劃所轄場域特色

景點生態資源調查及導覽解

說內容編撰，優化環教場域

標示內容，建置主要風景區

導覽系統。 

(二)為落實觀光政策，以觀

光客觀點提升旅遊服務，預

計辦理導覽人員旅客服務及

解說接待能力訓練課程，並

配合規劃開發新興遊程，藉

860  



135 

由課程增進導覽與服務知

能，向旅客行銷桃園城市魅

力。 

四十九、 桃 園 市

風景區特色活動 

(一)本計畫以拉拉山風景特

定區低光害及生態資源豐富

之場域為核心，結合國際暗

空保育理念，推動友善照明

與光害防制措施，並同步納

入夜行性動物保育與棲地維

護觀念，打造兼顧星空觀測

與生態保育的特色旅遊環

境。 

(二)整合天文觀測與生態解

說內容，規劃星空暨生態導

覽培訓課程，培育具備天文、

夜間生態與環境教育知能之

複合型導覽人員；並結合國

中小學校推動天文與自然生

態課程及夜觀體驗活動，提

升民眾對暗空保護、生物多

樣性與永續旅遊的整體認

知。 

(三)結合旅行業、在地民宿、

社區團體與專業導覽人員，

規劃結合觀星、夜間生態觀

察與自然體驗之主題式套裝

遊程，並辦理年度星空與生

態主題活動，透過整合行銷

與跨域合作，提升桃園作為

星空生態旅遊目的地的知名

度，促進在地產業發展，實踐

永續型觀光。 

3,500  


